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Lehdistotiedote 11.4.2013

Suomalaisen mediapadiva 2012
Medioita seurataan 8 tuntia ja 39 minuuttia padivassa

TNS Atlas Intermedia 2012 -tutkimuksen mukaan 15-69-vuotiaat suomalaiset kayttivat vuonna 2012
eri medioiden seuraamiseen paivittdin yhteensa 8 tuntia 39 minuuttia. Medioiden yhteenlaskettu
kayttoaika on kasvanut kuusi minuuttia edellisvuodesta. Eniten on lisdantynyt internetin parissa
vietetty aika. Suomalaiset viettdvat edelleen eniten aikaa television parissa.

%-osuudet medioiden seuraamiseen paivittdin kdytetysta ajasta 2012
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Lehtien sevraamisaiika koskee painettuja/nakoisiehtis,

Internetin kdyttoaika kasvoi kaikissa ikdryhmissa

15-69-vuotiaat kayttivat internetia vuonna 2012 keskimaarin 2 tuntia 15 minuuttia paivassa, 9
minuuttia enemman kuin vuonna 2011. Internetin kayttdaika on lisaéntynyt kaikissa ikaryhmissa,
eniten kuitenkin 15-29-vuotiaissa.
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Televisio haukkaa suurimman osan medioiden seuraamiseen kaytetysta ajasta

Televisio haukkaa edelleen suurimman osan suomalaisten medioiden seuraamiseen kayttdmasta
ajasta. Myos television katseluun kaytetty aika pdivdssa kasvoi edellisvuodesta kaikissa ikdryhmissa,
keskimaarin kolmella minuutilla. TNS Atlas -tutkimuksen mukaan 15-69-vuotiaiden television
katseluun kdytetty aika oli vuonna 2012 keskimaarin 2 tuntia 35 minuuttia pdivassa.

Radio on edelleen vahvasti mukana suomalaisen mediapaivassa, vaikka kuunteluaika vahenikin 4
minuuttia edellisvuodesta. Painettuna ja nakdislehtena ilmestyvien sanomalehtien lukuaika kasvoi
vuodesta 2011 yhdellda minuutilla. Painettujen kaupunki- ja ilmaislehtien ja aikakauslehtien
lukemiseen kaytetty aika pysyi ennallaan.

Kaunokirjallisuus pitdaa pintansa, oppikirjojen lukuaika vahenee vuosi vuodelta

Kaunokirjallisuuden lukemiseen kaytetty aika pitéa edelleen pintansa, mutta oppi- ja tietokirjojen
lukuaika paivassa on vahentynyt tasaisesti viime vuosina. Koulutehtdvien ja opintojen tueksi tietoa
haetaan aiempaa aktiivisemmin verkosta.

TNS Atlas syvéluotaa suomalaisten elédméantyylejd, mediakdyttéd ja suhtautumista brandeihin.

Edelld mainitut tiedot perustuvat TNS Gallupin internetpaneelissa toteutettuun TNS Atlas Intermedia
2012 -aineistoon, jossa haastateltiin 21978 15-69-vuotiasta suomalaista.

Tulokset eivéat ole vertailukelpoisia TV-mittaritutkimuksen, Kansallisen Radiotutkimuksen ja
Kansallisen Mediatutkimuksen tuloksiin menetelmé- ja kohderyhméeroista johtuen.
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TNS tukee asiakkaidensa kasvustrategioita auttamalla 16ytamaan uusia markkinoita, uusia tuotteita ja palveluita, uusia asiakkaita
sekd kasvattamaan nykyasiakkaiden sitoutuneisuutta. Osaamisemme perustuu vankkaan kokemukseen ja markkinoiden johtaviin
tutkimusratkaisuihin. Olemme tekemisissé kuluttajien kanssa yli 80 maassa ja ymmarramme yksittaisten ihmisten kayttaytymista
ja asenteita ympari maailmaa paremmin kuin kukaan muu. TNS on osa Kantar Groupia, joka on yksi maailman johtavista
tutkimukseen ja konsultointiin erikoistuneista verkostoista.
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